Mood- and context-Cluster nach dem Uses & Gratifications-Ansatz:

Clusterung/multidimensionale Skalierung nach Zeitschriften-Gruppen

Zerstreuung Austausch/ Identifikation
Gesprachsstoff

Offentliche
Welten*

Private ,Welten“

Orientierung

Ordnung Strukturierung Wissen/Kenntnis




